Задание для домашней работы к практическому занятию № 3

Тема «Регрессионный анализ»

Задание 1. 

Сеть магазинов одежды «Sunflowers» на протяжении 25 лет постоянно расширялась. В настоящее время у компании нет системного подхода к выбору новых торговых точек. Место, в котором компания собирается открыть новый магазин, определяется на основе субъективных соображений. Критериями выбора являются выгодные условия аренды или субъективные представления менеджера об идеальном местоположении магазина. Представьте, что вы – руководитель отдела специальных проектов и планирования. Вам поручили разработать стратегический план открытия новых магазинов. Этот план должен содержать прогноз годового объема продаж во вновь открываемых магазинах. Вы полагаете, что торговая площадь магазина непосредственно связана с объемом выручки, и хотите учесть этот факт в процессе принятия решения. Необходимо разработать регрессионную модель, позволяющую прогнозировать годовой объем продаж на основе размера площади нового магазина.


Для оценки зависимости между размером магазина и объемом его  годовых продаж была сформирована выборка из 14 магазинов.

Таблица. Площади и годовые объемы продаж 14 магазинов сети «Sunflowers»

	Магазин
	Площадь, тыс.кв.футов
	Объем годовых продаж, млн. дол.
	Магазин
	Площадь, тыс.кв.футов
	Объем годовых продаж, млн. дол.

	1
	1,7
	3,7
	8
	1,1
	2,7

	2
	1,6
	3,9
	9
	3,2
	5,5

	3
	2,8
	6,7
	10
	1,5
	2,9

	4
	5,6
	9,5
	11
	5,2
	10,7

	5
	1,3
	3,4
	12
	4,6
	7,6

	6
	2,2
	5,6
	13
	5,8
	11,8

	7
	1,3
	3,7
	14
	3,0
	4,1


Используя метод наименьших квадратов, постройте уравнение регрессии объемов годовых продаж на размер площади магазина. 
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Предположим, что площадь нового магазина будет 4.0 тыс. кв. футов. Каким будет среднегодовой объем продаж?  

Задание 2. .  Имеются данные  о технологическом процессе производства. 

	Температура производства, градус
	объем продукции, шт. 

	600
	127

	625
	139

	650
	147

	675
	147

	700
	155

	725
	154

	750
	153

	775
	148

	800
	146

	825
	136

	850
	129


А) Оцените наличие зависимости между температурой производства и объемом произведенной продукции.

Б) Постройте корреляционное поле.

В) Построите  уравнение зависимости объема производства от температуры.

Тема «Статистические индексы»
1. Динамика цен и объема продажи на рынках характеризуется следующими данными:
	Продукт
	Продано, кг.
	Средняя цена за 1 кг., руб.

	
	Базисный период
	Отчетный  период
	Базисный  период
	Отчетный  период

	Огурцы
	1500
	1800
	0,8
	0,95

	Помидоры
	700
	1100
	3,02
	2,8


Определить: общий индекс товарооборота, общий индекс цен, общий,  индекс физического объема проданных овощей. Определите абсолютное изменение товарооборота  в отчетном периоде по сравнению с базисным периодом и разложите его по факторам (за счет изменения  цен и за счет изменения объема продажи овощей).

2. По обувной фабрике имеются следующие данные:

	Продукция
	Затраты на производство продукции,  млн.руб.
	Изменение себестоимости единицы продукции, %

	
	1 квартал
	2 квартал
	

	Обувь женская
	220,0
	236,5
	+2

	Обувь детская
	170,0
	285,6
	-1

	Обувь мужская
	210,0
	270,0
	0


Определить: общий индекс затрат на производство, общий индекс себестоимости единицы продукции, общий индекс количества произведенной продукции.

3. По торговому предприятию имеются следующие данные:

	Продукт
	Цена в январе, дол..
	Цена в феврале, дол.
	Товарооборот февраля, дол.

	А
	300
	310
	49600

	В
	350
	360
	54000

	С
	700
	720
	39600


Оцените средний рост цен на данную группу товаров.
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